
BJOP
5 novembre 2009

L’or et la filière joaillière



LE CHAMP DE NOS RESPONSABILITÉS

• Nos propres pratiques

• Celles de nos fournisseurs et 
de notre chaîne 
d’approvisionnement, qui 
engagent notre réputation

• Par extension les pratiques de 
toute la filière, qui ont un 
impact sur la réputation du 
produit joaillier



L’APPROCHE CHOISIE PAR CARTIER

• 1. Logique « filière »
promouvoir la diffusion large de 
standards de bonne pratique

• 2. Action concrète 
achats d’or

• 3. Démarche « corporate »
vs. une approche produit



1. L’INTERET D’AGIR COLLECTIVEMENT

• Chaîne joaillière complexe
• Problèmes lointains
• Problèmes très en amont de la chaîne

• Champ large : éthique, social, environnement 
– et droits de l’homme

• Manque d’expertise
• Manque de « poids »



1. LA CREATION DU RJC EN 2005

• Ethique, social, environnement
• Pour toutes les entreprises de la mine 

jusqu’à la boutique
• Couverture mondiale

• Offrir un label de bonne pratique que 
chacun peut utiliser

• Anticiper les réglementations futures, 
voire les influencer

• L’ économie d’un système unique, 
géré par des experts

Une approche volontaire et volontariste

Joaillerie et horlogerie or 
et diamant
… extension future: 
platine, pierres de couleur, 
argent



1. LE RJC – COMMENT CA MARCHE ?

• 150 membres à date (dont BJOP)

• Adhésion à un code de conduite (avec 
exigences minières spécifiques)
Pratiques internes
Efforts et influence sur la chaîne

• Obligation de se faire certifier par un 
auditeur externe accrédité RJC Lancement 
du système fin 09 – 2 ans pour se faire 
certifier

• Coûts d’adhésion annuelle de 40 ou 60 
euros par million de CA or-diamant (baisse 
prévue) + audit



2. PROMOUVOIR LE DEVELOPPEMENT DE 
PRATIQUES INNOVANTES

Production intégrée:
70% industrielle
30% artisanale

Société italienne opérant au Honduras: 
GOLDLAKE, mine EUROCANTERA



2. GOLDLAKE - EUROCANTERA : environnement

• SANS cyanure

• SANS mercure

• UNIQUEMENT de l’eau en 
circuit fermé et de la force 
centrifuge

• Zéro déchet : recyclage 
à 100% (gravier, argile)

• Reforestation



2. GOLDLAKE - EUROCANTERA : social

• 80 km de routes pour 
désenclaver

• Campagnes de 
prévention maladies

• Clinique gratuite pour 8 villages

• 4000 consultations/an

• Equipement, 
formation, 
assistance aux 
mineurs 
artisanaux



2. POURQUOI EST-CE IMPORTANT?

UNE PETITE PART DE NOTRE 
APPROVISIONNEMENT MAIS….

• Une aide réelle au développement de Goldlake

• Un signal au marché – émulation ?

• Une inspiration pour d’autres ?

Goldlake = une approche, pas la seule

Il ne peut pas y avoir trop d’approches



3. POUR CARTIER, UNE APPROCHE 
« CORPORATE »

• Démarche de progrès continu

• Souhait de ne pas brouiller les 
messages

• Pas une stratégie de 
différenciation

Une approche parmi d’autres


